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БАЗОВАЯ МОДЕЛЬ 
КОММУНИКАЦИОННО-ЦЕННОСТНОЙ ВОРОНКИ

Семья, друзья, знакомые, различные каналы и средства коммуникации сформировали (и продолжают изменять) 
систему личных ценностей каждого человека. При этом ценностные приоритеты индивидуума могут в разной степени 
совпадать\ не совпадать с  ценностями, обозначенными в Указе Президента РФ.

Разделяя ту или иную ценность, человек может в разной степени соглашаться и не соглашаться с тем, что Россия 
является страной, в которой эта ценность является общепринятой и, тем более, отстаиваемой.

Признавая то, что ценность является общепринятой в России, человек может быть уверен в том, что в какой-либо иной 
стране данная (возможно весьма важная для индивидуума) ценность  разделяется и\или отстаивается на более высоком 
уровне.

Сравнение личной системы ценностей с субъективно воспринимаемой общепринятой в России формирует определенное 
отношение и, как следствие, предпосылки к действию / бездействию

Запрос на действие, в число определяющих факторов для которого входит отношение к России, может быть самым разным: 
от призыва в армию до предложения от работодателя об эмиграции. Большинство проектов в области культуры и креативных 
индустрий запросы на действие не инициирует.

При любом запросе (триггере) на действие, на принятие решения оказывает влияние множество 
факторов. Отношение к России будет одним из них. Большинство проектов в области культуры и 
креативных индустрий весь спектр данных факторов не охватывает.

При любом решении человек ищет подтверждение правильности выбора. То есть борьба за отношение к России не 
прекращается никогда. Твердость позиции во многом зависит от того, подтверждается выбор или нет.

Одним из самых важных моментов является не только личный выбор, но и активность трансляции своей позиции для 
окружающих. В данном случае мы можем иметь ситуацию трансляции ценностей даже акторами, не разделяющими эти 
ценности

иные факторы

АССОЦИАЦИЯ С РОССИЕЙ

ЛИЧНАЯ СИСТЕМА ЦЕННОСТЕЙ
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ТРАНСЛЯЦИЯ ОТНОШЕНИЯ



 

ОДОЛЖЕННОЕ ВРЕМЯ
МОДЕЛЬ ИНФОРМАЦИОННОГО ВОЗДЕЙСТВИЯ

АССОЦИАЦИЯ С РОССИЕЙ

ЛИЧНАЯ СИСТЕМА ЦЕННОСТЕЙ

КОНКУРЕНЦИЯ

ОТНОШЕНИЕ

ЗАПРОС НА 
ДЕЙСТВИЕ

ДЕЙСТВИЕ

ПОВТОРНОЕ действие\
ПОДТВЕРЖДЕНИЕ 
правильности

ТРАНСЛЯЦИЯ ОТНОШЕНИЯ

ФЕСТИВАЛИ / СПЕЦИАЛЬНЫЕ ПОКАЗЫ

Основной канал коммуникации

Вспомогательные каналы коммуникации

ЦА: дети и взрослые (11-60+)

ЦА: лидеры мнений (журналисты), ЦА: дети и взрослые (с 
учетом ограничений соцсетей)

СМИВСТРЕЧИ ПАБЛИКИ

Отношение к России - результат комплексного 
воздействия множества факторов, изменение 
ценностной оценки - лишь часть данного набора 
факторов. Поэтому оценка изменения отношения, а 
тем более - запроса на действия или сами действия 
не являются целями рассматриваемого проекта.

ПРОКАТ, ТВ (в перспективе)

ЦА: дети и взрослые (11-60+)

ЦА: дети и взрослые (11-60+)



 

Подготовка проекта Воздействие и реакции Влияние

● Герои фильма как носители 
ценностей

● Создатели фильма с точки 
зрения ценностного профиля

● Сценарий в части проведения 
ценностей

● Big idea и сверхзадача

● Оценка контента с точки зрения 
понимания\принятия проводимых 
ценностей

● Оценка контента с точки зрения 
вызываемых эмоций

● Оценка визуального внимания

Изменение 
структуры\приоритетов сист. 
ценностей

● Герои как носители 
сообщений в связи с Россией

● Сценарий в части проведения 
связи ценностей с Россией

● Герои как носители 
сообщений в связи с Россией

● Сценарий в части проведения 
связи ценностей с Россией

Ассоциация с Россией

Оценка
● Анализ интервью с 

режиссером и продюсером
● Анализ сценария
● Вордстат Яндекс: 

семантическое поле запросов 
“Бажов”

● Определение 
ценностноориентированных 
эпизодов фильма

Оценка
● Полевой опрос до\после 

просмотра
● Мониторинг публикаций в 

СМИ и соцсетях 
(Медиалогия) - анализ

● Распознавание эмоций - 
анализ видеосъемки лиц 
зрителей во время просмотра

● Проверка распознавания 
ценностноориентированных 
“посланий” (совместно с 
университетом им. Косыгина)

Оценка
● Опрос до\после 

(Анкетолог)
● Сравнительный анализ 

(с общим ценностным 
фоном)

АССОЦИАЦИЯ С РОССИЕЙ

ЛИЧНАЯ СИСТЕМА ЦЕННОСТЕЙ

ОДОЛЖЕННОЕ ВРЕМЯ. МЕТРИКИ


