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Миссия:
повышение привлекательности Екатеринбурга и его районов 
среди жителей и туристов с помощью паблик-арта

Цель проекта:
Популяризация уральской идентичности и развитие 
локального и локального патриотизма

Принципы:
• Работа с городским и историческим контекстом;
• Вовлечение и объединение горожан

и сообществ;
• Привлечение внимания к городским

проблемам и поиск путей их решения;
• Развитие локального художественного сообщества.

Фестиваль проводится ежегодно с 2020 г.

2021: 30 событий, 
5787 – участников 
и зрителей

2022: 84 события, 
1 109 920 участников 
и зрителей

2023: 95 событий, 
2 259 360 - участников 
и зрителей

Работает не только 
с физическим городом, 
но и в Метавселенной

Фестиваль и паблик-арт программа ЧО
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Интеграция потенциала современных художников 

и творческого сообщества в развитие региона

Усиление связи горожан с историей 

и современностью города

Решаемая проблема: периферийные районы города нуждаются в развитии идентичности

Развитие городской среды 

Повышение привлекательности города 

для жителей города, жителей УРФО

Горожане (в т.ч. семьи с детьми, подростки, 

пожилые люди)
Партнеры Туристы

Повышение интереса горожан 

к разным районам города

(Изменения на уровне индивида)

Повышение мотивации горожан 

к участию в развитии городской среды

(Изменения на уровне индивида)

Развитие творческого потенциала 

горожан

(изменения на уровне индивида)

Наполнение периферийных 

районов современными точками 
притяжения (Городская среда)

Горожане узнали о ранее 

неизвестных им локациях в городе, 
или переосмыслили известные

Горожане получили опыт и навыки 

создания объектов современного 
искусства (для города)

(Изменения на уровне индивида)

Горожане получили опыт участия 

в обсуждении изменений городской 
среды и современных объектов 

в городе (Изменения на уровне 

индивида)

Художники получили возможность 

выразить культурный код региона 
в современной эстетике

(Изменения на уровне индивида)

Горожане участвуют в обсуждении и создании паблик-арт объектов для города 

с художниками, вовлекаются в худож. практики, узнают о паблик-арт проектах в 
других городах

Художники и кураторы создают паблик-арт объекты для города, 

посвященные уральской идентичности, для нецентральных районов

План оценки проекта Фестиваль «ЧО»
Развитие конструктивных практик интеграции 

современного искусства в развитие территорий

Повышение туристической 

привлекательности Екатеринбурга

Власти и бизнес Культурное сообщество и 

художники

Долгосрочные
соци окультурные
результаты

Деятельнос ть 
и непосредственные  
результаты

Социокультурные  
результаты

Целевая групп а Результаты, которые 
оценивались
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Ключевые оценочные вопросы

Ключевые оценочные вопросы

1. Насколько вовлечение в развитие городской 
среды и художественные практики влияет 
на повышение привлекательности города 
для жителей?

2. Насколько паблик-арт (объекты) влияет 
на повышение привлекательности города 
для жителей?

3. Насколько Фестиваль влияет на формирование 
культуры паблик-арта в регионе и в России?

4. Насколько Фестиваль и практика паблик-арта 
влияет на туристический бренд города?

Цели оценки организатора проекта: 

• понять, насколько Фестиваль влияет 
на повышение ценности района/города/ 
региона для жителей

• понять, насколько жители 
и стейкхолдеры принимают/разделяют 
ценности проекта 

4



Контексты и ограничения

Общие ограничения:

• Художественный контекст - активное развитие современных 

городских художественных практик в Екатеринбурге, 

• Добровольный характер участия в опросах может вносить элемент 

субъективности и ограниченности выборки,

• Оценка проходила не в сезон событий Фестиваля – без 

возможности непосредственного доступа к участникам событий,

• Опросы жителей города проводились в сервисе Яндекс.Взгляд, 

что дало бОльший охват, но не позволило уточнить локализацию 

по конкретным дворам и улицам,

• Возможно наличие предвзятости в восприятии и оценке Фестиваля 

со стороны участников и стейкхолдеров из-за репутации 

компании-учредителя Фестиваля.
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Генерализация:

Задача исследования не сводилась 
к оценке влияния конкретных 
художественных объектов и практик 
на жителей Екатеринбурга.

Важнее паблик-арт как метод работы 
со средой и с жителями: 

- Привнесение современных крупных 
нефункциональных символических 
объектов в городскую ткань

- Вовлечение жителей в обсуждение 
и создание подобных объектов  и 
осмысление возможностей 
изменения города.



Методы 

и инструменты сбора 

данных

Источники данных

Количество 

опрошенных 

(чел.)

Ограничения 

Онлайн анкетирование

Опросы горожан (Яндекс.Взгляд) 158

Опрос проводится ретроспективно
Опросы участников событий 

предыдущих сезонов (база 2500)
170

Полуструктурированное

интервью (гайд интервью)

Представители властей 5

Выводы не могут быть 

распространены на всю 

совокупность

Представители туриндустрии 6

Художники 6

Анализ документов (протокол 

содержательных единиц 

анализа текста)

Положения о Программах, заявки в ПФКИ, грантовая 

отчетность

Документы отражают видение 

организаторов программы 

и членов команды 

Собранные данные и ограничения
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Ответы на ключевые оценочные вопросы
Насколько паблик-арт (объекты) влияет на повышение привлекательности города для жителей?

Изменилось ли ваше отношение 

к району и городу после появления 

арт-объектов или проведения ЧО?

Изменится ли облик района к лучшему, 

если в нём появятся ещё арт-объекты 

паблик-арт программы «ЧО»?
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Ответы на ключевые оценочные вопросы

Что Вы думаете относительно облика района или Екатеринбурга 

в результате посещения ЧО?

Насколько паблик-арт (объекты) влияет на повышение привлекательности города для жителей?

1. Паблик-арт смотрится 

в Екатеринбурге инородно 

и мешает городской среде

2. Городская скульптура должна быть 

традиционной

3. Мне нравится, что горожане принимают 

участие в создании объектов

4. Арт-объекты делают интересными места в 

городе, о которых раньше я и не знал

5. Городская среда выглядит дружелюбнее, 

когда в ней располагаются арт-объекты

более 40 
респондентов

считают, что 
городская среда 
выглядит 
дружелюбнее, 
когда 
в ней 
располагаются арт-
объекты 
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1.Да, мне было бы 

интересно принять 
участие в обсуждении тем 
или идей объектов

2. Да, жители должны 

обязательно участвовать
в выборе/ обсуждении тем 
и идей объектов

3. Затрудняюсь ответить

4. Нет. Это дело 
художников, пусть сами 

предлагают идеи

Ответы на ключевые оценочные вопросы
Насколько вовлечение в развитие городской среды и художественные практики 

влияет на повышение привлекательности города для жителей?

Должны ли жители участвовать в обсуждении тем и идей 

для паблик-арт объектов?

более 45 
респондентов

считают что жители должны принимать 
участие в обсуждении тем и идей для 
паблик-арт объектов

Посетители Фестиваля заинтересованы 
не только в активном участии в творческих 
практиках, но и в обсуждении тем и идей 
для объектов, устанавливаемых в городской 
среде. (Ответственное отношение к развитию 
городской среды)
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Благодаря ответам представителей стейкхолдеров мы можем понять, как они видят и оценивают результаты Фестиваля, 
насколько они разделяют ценности. 

Всего опрошено 17 человек.

Интервью и открытые вопросы 

Реплики респондентов

«…именно через такие объекты, как Арка – смысловой 
переход между прошлым и будущим, хотелось бы, чтобы мы 
формировали модель будущего, и потихонечку туда 
двигались».

«Нравится в этих объектах, которые заставляют человека 
встрепенуться на то, что его окружает. И увидеть не просто 
декоративный момент, который нравится или не нравится, но 
и второй, третий смысл». 

«Создатели паблик-арта формируют повестку развития
искусства в нашей городской среде. И Екатеринбург
эволюционирует, он не является провинциальным городом,
он столичный, сам задает тенденции, некую моду».

✓

✓
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✓

«Туризм распространяется вне центра города, 
кто-то знакомится с разными районами города с 
помощью паблик-арта, не думаю, что кто-то на юго-
запад поехал бы просто так, лично для меня паблик-
арт программа ЧО открыла автобусные маршруты»

«Фестиваль очень хорошо работает с 
идентичностью и отражает Екатеринбург, запрос 
горожан на активность, право на свое мнение, на 
обсуждение»

✓

✓



Благодаря ответам представителей стейкхолдеров мы 
можем понять, как они видят и оценивают результаты 
Фестиваля, насколько они разделяют ценности. 

Всего опрошено 17 человек.

Интервью и открытые вопросы 

Реплики респондентов

«Необходимо работать с городскими органами, которые 
инициируют создание памятников, традиционных видов 
монументального искусства, это позволит создавать объекты 
в современном виде»

«Нет пока очень важного компонента – внятной, 
проговоренной позиции наших органов»

«Нет чек-поинтов, продающих и отдающих наследие города –
редкая птица долетит до ваших арт-объектов, только 
интересующиеся самостоятельно себе такси вызовут …»

«Скоро уже должен появиться путеводитель по 
индустриальному наследию Екатеринбурга, но арт-объекты в 
него не включить – неизвестно, сколько простоят»

i

Запрос/предложения тем паблик-арт объектов

1. Культура и история Урала, работы Уральских творцов. 
Темы сказок и литературного наследия.

2. Истоки и традиции Урала. Индустриальное наследие 
Урала.

3. Экология и роль человека в экологии. 
Природа в городской среде.

4. Современные события и чувства современных людей.

5. Проблемы взаимоотношений между поколениями. 
Семейные ценности и отношения.

6. Сохранение исторического наследия и архитектурного 
облика города.

Открытые вопросы посетителям Фестиваля показали, что 
они разделяют ценности, соответствующие миссии 
проекта. 

Всего опрошено 156 человек.
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Ценность - патриотизм
Какие аспекты ценности и как проявились в результатах Фестиваля

Механика Фестиваля:

Создание новых объектов, 
раскрывающих идеи и смыслы локаций 
города, развивающих визуальную среду 
Екатеринбурга

Создание условий для творческого 
вовлечения горожан в обновление 
города
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Результаты Фестиваля:

- Горожане получили эмоциональный опыт нового взгляда на 
периферийную среду города + Периферийные локации получили 
новые визуальные доминанты -> Локации стали более 
привлекательными для горожан

- Горожане получили опыт обсуждения изменения городской среды 
-> Горожане готовы творчески участвовать в улучшении среды 
города

- Подростки приняли участие в создании объектов для своего 
города 

-> чувство причастности, ответственности и любви к своему городу



Благодарим  
за внимание!
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