
 

Оценка проектов
Подход агентства Идеи&Решения

Культура и креативные индустрии



 

Точки приложения силы в развитии культуры как 
средства коммуникации

Отправитель Получатель

Перевод на язык искусства

Передача информации

Перевод на язык ЦА

Помехи

Обратная 
связь

● Музыка детства
● Сцена будущего

● Орёл - литературная столица России
● Екатеринбург - новая столица мировой моды

● Шуми, Восток. Муралы
● Нейробаюн

● Бажов. Одолженное время
● Восточный бастион

● Панорама совр.музыки Сибири
● Тихоокеанские марши
● Цивилизация - Россия

● Мой папа - герой
● Siberia DOC



 

ОБЩИЕ МЕТРИКИ ДЛЯ ПОВЕДЕНЧЕСКОЙ ВОРОНКИ
Влияние

Изменение структуры\приоритетов сист. ценностей

Ассоциация ценностей с Россией

Более высокий уровень ассоциации с Россией

Предпочтение России 

Число людей,
рассматривавших возможность действия

Число действовавших, в том числе вследствие отношения

Число повторно действующих \ уверенных в правильности 
действия

Число активных (транслирующих это в связи с ценностями 
сторонников России

АССОЦИАЦИЯ С РОССИЕЙ

ЛИЧНАЯ СИСТЕМА ЦЕННОСТЕЙ

КОНКУРЕНЦИЯ

ОТНОШЕНИЕ

ЗАПРОС НА 
ДЕЙСТВИЕ

ДЕЙСТВИЕ

ПОВТОРНОЕ действие\
ПОДТВЕРЖДЕНИЕ 
правильности

ТРАНСЛЯЦИЯ ОТНОШЕНИЯ



 

ОДОЛЖЕННОЕ ВРЕМЯ
МОДЕЛЬ ИНФОРМАЦИОННОГО ВОЗДЕЙСТВИЯ

АССОЦИАЦИЯ С РОССИЕЙ

ЛИЧНАЯ СИСТЕМА ЦЕННОСТЕЙ

КОНКУРЕНЦИЯ

ОТНОШЕНИЕ

ЗАПРОС НА 
ДЕЙСТВИЕ

ДЕЙСТВИЕ

ПОВТОРНОЕ действие\
ПОДТВЕРЖДЕНИЕ 
правильности

ТРАНСЛЯЦИЯ ОТНОШЕНИЯ

ФЕСТИВАЛИ / СПЕЦИАЛЬНЫЕ ПОКАЗЫ

Основной канал коммуникации

Вспомогательные каналы коммуникации

ЦА: дети и взрослые (11-60+)

ЦА: лидеры мнений (журналисты), ЦА: дети и взрослые (с 
учетом ограничений соцсетей)

СМИВСТРЕЧИ ПАБЛИКИ

Отношение к России - результат комплексного 
воздействия множества факторов, изменение 
ценностной оценки - лишь часть данного набора 
факторов. Поэтому оценка изменения отношения, а 
тем более - запроса на действия или сами действия 
не являются целями рассматриваемого проекта.

ПРОКАТ, ТВ (в перспективе)

ЦА: дети и взрослые (11-60+)

ЦА: дети и взрослые (11-60+)



 

Подготовка проекта Воздействие и реакции Влияние

● Герои фильма как носители 
ценностей

● Создатели фильма с точки 
зрения ценностного профиля

● Сценарий в части проведения 
ценностей

● Big idea и сверхзадача

● Оценка контента с точки зрения 
понимания\принятия проводимых 
ценностей

● Оценка контента с точки зрения 
вызываемых эмоций

● Оценка визуального внимания

Изменение 
структуры\приоритетов сист. 
ценностей

● Герои как носители 
сообщений в связи с Россией

● Сценарий в части проведения 
связи ценностей с Россией

● Герои как носители 
сообщений в связи с Россией

● Сценарий в части проведения 
связи ценностей с Россией

Ассоциация с Россией

Оценка
● Анализ интервью с 

режиссером и продюсером
● Анализ сценария
● Вордстат Яндекс: 

семантическое поле запросов 
“Бажов”

● Определение 
ценностноориентированных 
эпизодов фильма

Оценка
● Полевой опрос до\после 

просмотра
● Мониторинг публикаций в 

СМИ и соцсетях 
(Медиалогия) - анализ

● Распознавание эмоций - 
анализ видеосъемки лиц 
зрителей во время просмотра

● Проверка распознавания 
ценностноориентированных 
“посланий” (совместно с 
университетом им. Косыгина)

Оценка
● Опрос до\после 

(Анкетолог)
● Сравнительный анализ 

(с общим ценностным 
фоном)

АССОЦИАЦИЯ С РОССИЕЙ

ЛИЧНАЯ СИСТЕМА ЦЕННОСТЕЙ

ОДОЛЖЕННОЕ ВРЕМЯ. МЕТРИКИ



Как понять таких разных людей?



+7 916 1177401
parkhomenko@iands.ru

Спасибо за внимание


